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Protokoll

Strategieteam Handlungsfeld 3 — Wirtschaft + Digitalisierung
Workshop 5
am 09.11.2017 um 18 Uhr
im Verwaltungsgebaude, Katharinenstr. 1, DG West

Teilnehmer:

Handlungsfeldpaten
Stadtrat Christian Hettmer, Stadtkdmmerer Peter Jung

Stadtratsmitglieder
Niemand

Vertreter Einrichtungen, Institutionen etc.

Klaus Heilrath - Leiter Entwicklung / QM, Ing. Blro Bereich Automotive und Luft- und Raumfahrt u.a.,
Michael Geiger - Flihrungskraft Industrieunternehmen, Innovation und IP, Frank Gwosdz -
Entreprenerds, Sven Krauter; Gast: Stefan Pentenrieder.

Vertreter Verwaltung
Daniel Broschart — Ref. 45 — Stadtplanung

entschuldigt

Wolfgang Neumeier - Stadtrat, Felix Bredschneijder - Stadtrat, Hans-Jirgen Schulmeister - Stadtrat,
Wolfgang Langer — Ltg. Ref. 31, Christoph Lange — Vorstand Stadtwerke, Andreas Létang -
Pressesprecher, Birgit Weber - Stadtbaumeisterin, Ira Wild —Touristinformation, Michael Vivell -
d’Aufmacher, Steffen Kirchner — Leitung Amt fir Digitalisierung, Breitband und Vermessung, Franz
Fischer — Bund der Selbststandigen, Jens Wucherpfennig — IHK Weilheim, Stefan J6rg — Infokreis der
Wirtschaft, Michael Riedle - Kreishandwerkerschaft, Daniel Dutka — Leitung Agentur flr Arbeit,
Martin Becker — Leitung IWL, Sabine Schoélzel — Sparkasse Landsberg, Dr. Christian Hinsel — Leiter
Produktionssystem & Strategie-Management Hirschvogel Automotive Group, Hong Gui Hinsel —
Unternehmensberatung, Dr. Reinhard Kolke — ADAC.

Berater Ralf K. Stappen, Fa. SP Group - Kommunalberatung

Protokoll Ulrike Degenhart, Projektkoordination



1 BegriBung

Stadtrat Hettmer begriRt die Mitglieder des Strategieteams.

2 Diskussion und Konsens zu notwendigen Anderungen der Zielvorschlige
aufgrund der Strategieklausur des Stadtrates am 30.09.2017

Den Strategieteammitgliedern wurde mit der Einladung zum Workshop am 13.10.2017 das
Fotoprotokoll der 2. Strategieklausur des Stadtrats vom 30.09.2017 — Auszug fiir ,Wirtschaft +
Digitalisierung” (= Stand des letzten Workshops am 12.09.2017) (Anlage 1) zugesandt.

Im letzten Workshop des Handlungsfeldes 3 wurde Konsens dariiber erzielt, dass die erarbeiteten
Ziele in Google Docs zur Weiterbearbeitung durch die Strategieteamteilnehmer eingestellt werden.
Stadtrat Hettmer hat hierzu die als Anlage 2 beigefiigten Ziele mit Stand des 4. Workshops am
12.09.2017 bzw. zur Strategieklausur am 30.09.2017 von HF 3 in Google Docs eingestellt.

Die Ergebnisse aus den Anderungen in Google Docs (Anlage 3) hat Stadtrat Hettmer mitgebracht mit
dem Hinweis, dass er die Ziele komprimiert habe. Beispielsweise habe er die Ziele zu ,Einzelhandel
und Innenstadt” unter ,Sicherung der Markt- und Handelsfunktionen im digitalen Zeitalter”
eingefligt; ein eigenes Ziel , Einzelhandel und Innenstadt” ist seiner Meinung nach nicht notwendig.

R. Stappen gibt zu bedenken, dass die Innenstadt gesondert zu betrachten sei, dass es deshalb auch

IM

ein eigenes Dialoggesprach ,Einzelhandel” im September gegeben habe. Es besteht Konsens, die

Ziele zu ,,Einzelhandel und Innenstadt” nicht gesondert aufzufiihren.

Die Ziele im HF 3 werden auf der Basis der Anderungen / Kommentierungen der Strategieklausur des
Stadtrates am 30.09.2017 (Anlage 1) diskutiert.

Bei dem Ziel ,,Sicherung des Wirtschaftsstandortes Landsberg” pladiert Stadtrat Hettmer dafir,
konkrete Arbeitsplatze zu schaffen, die in Landsberg fehlen, um die Zahl der Auspendler zu
reduzieren.

Stadtkdmmerer Jung vertritt die Auffassung, dass die Menschen in Landsberg arbeiten konnen sollen,
dass das Pendeln verhindert werden soll; diese Personen sollen ein eigenes Biiro in Landsberg aber
die Arbeit in Miinchen haben (z.B. Co-Working-Spaces). R. Stappen verweist darauf, dass es hierzu
bereits ein Konzept gabe.

Es wird moniert, dass in den Zielen viele Beispiele enthalten sind. Es wird angemerkt, dass diese fiir
Aullenstehende wichtig seien, um die Inhalte zu verstehen.

Man einigt sich darauf, im Vorspann der Strategie einzubauen, dass es sich bei den als Beispiele
genannten MaRnahmen um keine beschlossenen MaBnahmen handle, sondern dass diese lediglich
zur Verdeutlichung der Ziele dienten.
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Des Weiteren wird angeregt, flr jedes Handlungsfeld eine Vision als Praambel einzufiigen z.B. zwei
bis drei motivierende Satze. Diese soll im Strategieteam in Umlauf gegeben werden.

Stadtrat Hettmer mochte, dass nochmals ein Blick auf die Blirger- und die Unternehmensbefragung
geworfen werde, ob auch wirklich alles in den Zielen enthalten ist. R. Stappen erklart, dass das wohl
der Fall sein misste.

Die Teilnehmer beanstanden, dass den Zielen eine Struktur fehle und schlagen eine

Zielstrukturierung nach folgendem Schema vor:

Mit Einverstandnis der Handlungsfeldpaten treffen sich die Teilnehmer kurzfristig zu einem eigenen
Termin um die Ziele nach o.g. Schema zu strukturieren. Im Anschluss werden diese Ergebnisse in
Umlauf im Strategieteam gegeben. U. Degenhart weist darauf hin, dass die Ergebnisse rechtzeitig flir
die Einladung zur Lenkungskreissitzung am 07.12.2017, also bis spatestens 29.11.2017, fertig sein
mussten.
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3 Ablauf der Biirgerkonferenzen

R. Stappen erldutert auf Basis der Folien 30 bis 37 seiner Prasentation (Anlage 4) das geplante
Vorgehen bei den Biirgerkonferenzen.

Als Leitprojekt (Projekt fiir die Blrgerkonferenz) wird die Stelle des Wirtschaftsforderers genannt.

4 Sonstiges

R. Stappen weist nochmals auf den gemeinsamen Workshop ,,Flachennutzungsplanung” am
16.01.2018 um 18 Uhr hin (siehe Mail vom 04.10.2017). Hierbei handelt es sich um einen
gemeinsamen Workshop seitens der Flachennutzungsplanung und seitens der Gesamtstrategie

,Landsberg 2035“. Je Handlungsfeld sollen maximal fiinf Personen aus jedem Strategieteam und je
Ortsteil max. zwei Personen teilnehmen.

U. Degenhart informiert vorab, dass der Oberbilirgermeister am 18. Januar 2018 um 19 Uhr zu einem
Unternehmerabend einladen wird.

Herr Frank Gwosdz informiert Giber das beim Workshop am 22.09.2017 neu gegriindete Netzwerk
»Kreatives Landsberg” der Kultur- und Kreativschaffenden auf Basis der beil. Prasentation (Anlage
5).

Am Ende des Workshops resiimiert Handlungsfeldpate Stadtkdmmerer Jung, dass alleine schon die
,Nebeneffekte” aus diesem Handlungsfeld bisher ausgesprochen positiv zu bemerken seien und
bedankt sich fiir das groBe Engagement.

Ende des Workshops: 21.45 Uhr

Landsberg am Lech , den 20.11.2017

gez. gez.
Ralf Stappen Ulrike Degenhart
Anlagen

1 Fotoprotokoll 2. Strategieklausur des Stadtrates 30.09.2017 — Auszug ,, Wirtschaft + Digitalisierung”
2 Ziele HF 3 - Stand Workshop 4 am 12.09.2017

3 Ziele — bearbeitet in Google Docs

4 Prasentation Stappen

5 Info F. Gwosdz , Kreatives Landsberg”
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Anlage 1 zum Protokoll Workshop 5 HF 3

AGORA ICOMM

UNSER
' LANDSBERG 2035
\\\ GEMEINSAM ZUKUNFT GESTALTEN.

2. Strategieklausur des Stadtrats
am 30. September 2017

- Dokumentation —
(Auszug ,Wirtschaft + Digitalisierung)



Strategieentwicklung — drei Zitate* AGORA ICOMM

Strategisches Denken beginnt mit drei Feststellungen:
- So wollen wir sein.

- So sieht man uns.

- Da wollen wir hin.

Strategische Prozesse laufen nicht wie auf Schienen,
nicht nach festem Fahrplan.

Strategie ist keine Planung, sondern eine Entscheidung wer
man sein will.

* Aus Brand eins 10 / 2017 Schwerpunktthema ,, Strategie”



Die Zielentwiirfe der
Handlungsfelder im Uberblick

HF Wirtschaft und Digitalisierung

Sicherung des Wirtschaftsstandortes LL
Innovation und Digitalisierung

Jugend und Wirtschaft / Digitalisierung
Sicherung der Markt- und Handelsfunktionen im
digitalen Zeitalter

Einzelhandel und Innenstadt

Kreatives LL — Chancen der Kultur- und
Kreativwirtschaft

Qualitativer LL Tourismus

HF Kultur und Freizeit

Kulturstadt LL

Kulturelle Bildung

Jugendkultur

Sport

Kommunale Freizeit / Infrastruktur

Birgerschaftl. Engagement (Anerkennungskultur) — zu
HF 1

Kreatives LL (HF 3)

Kultur- und Kreativwirtschaft (HF 3)

Naherholung (in Diskussion)




AGORA ICOMM




HF Wirtschaft und Digitalisierung | AGORA COMM

Sicherung
Wirtschaftsstandort Zusammenfassung ,,Sicherung

Funktionen“ und ,,EH und
Innenstadt”

WLAN-Ausbau

fehlt hier

LL ist vor allem so lebens-
wert, weil es noch keine
Schlafstadt ist! Das soll so
bleiben. Indikator hierfir
kann die Auspendlerquote
sein, aktuell ca. 40 % ->
Ziel dieses sollte gehalten
bzw reduziert werden .
MaBnahmen:

1. Erhebung: fir welche
Jobs pendeln LL-er
aus?

Abgleich mit Arbeits-

platzangebotin LL

(Versuch der)

Korrektur durch

entsprechende Traditionelles Handwerk

Ansiedlungspolitik in der Altstadt

Dynamische
Offnungszeiten halte ich
fiir kontraproduktiv fiir
die Kunden — auch wenn
die veroffentlicht
werden sollten

Aktiv'e Rolle Stadt- Wirtschaftsausschuss als
/Citymanager Plattform




HF Wirtschaft und Digitalisierung Il AGORA ICOMM

Wertschopfung fir d. Stellt aber zukiinftiges
Stadt kommt nicht von Potenzial dar!

den Kreativen!
Interessenskonflikt

mit sozialer Stadt

Nein!!

Fokussierung auf
Einzelhandel
irritiert hier,

Gastronomie,
Hotelgewerbe,

Tourismus ist
eigenstandig
forderungswiirdig

Sport ist auch wichtig!

Kl|i|turt0UFIS:1US, Barrierefreier
Bitte als ersten Privatinitiative? fl OIS, (AU Tourismus -
Impuls verstehen stelungen, Museum Stadtplan

Tourismus:forderung soll insb. indirekt geschehen, LL
soll keine klassische Touristenstadt mit Souvenirladen
werden, sondern durch seine Lebensqualitat fir
Bewohner und auch f. Besucher attraktiv sein




Workshop Kreativwirtschaft AGORA COMM




Leitprojekte AGORA KOMM
— Wirtschaft und Digitalisierung

(1) Landsberg innovativ
@ (2) Online-Marktplatz
@ (3) Raume fir Kreativwirtschaft (z.B. Co-Working Space)



Anlage 2 zum Protokoll des 5. Workshops von HF 3 am 09.11.2017

UNSER

LANDSBERG 2035

GEMEINSAM ZUKUNFT GESTALTEN.

Auszug — Bereich HF 3 Wirtschaft + Digitalisierung
(Stand: 12.09.2017 — Workshop 4)

Strategieklausur Il

Stadt Landsberg am Lech — 30.09.2017
Kloster Irsee
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HF 3 Wirtschaft und Digitalisierung

Zielvorschlage und Vorschlage fur Leitprojekte



Zielvorschlage Wirtschaft und Digitalisierung

(1) Sicherung des Wirtschaftsstandorts Landsberg

(2) Innovation und Digitalisierung

(3) Jugend und Wirtschaft/Digitalisierung

(4) Sicherung der Markt- und Handelsfunktionen im digitalen Zeitalter
(5) Einzelhandel und Innenstadt

(6) Kreatives Landsberg - Chancen der Kultur- und Kreativwirtschaft
(7) Qualitativer Landsberger Tourismus



Eine Sekunde im digitalen Zeitalter
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ll. Digitalisierung } W
Wirtschaft 4.0 — Industrie 4.0

4. Industrielle

o
1870 3. Industrielle Vernetzte Prozesse

und Internet of

G Revolution _
1784 2. Industrielle Automatisierung (Every)Things

Revolution durch Elektronik
und IT

1. Industrielle Arbeitsteilige
Revolution Massenproduktion

Mechanische durch elektrische

Produktionsanlagen Energie (FlieBband)
mit Wasser- und

Dampfkraft (mech.

Webstuhl)
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Der richtige Standort: Was suchen Unternehmen?

Innovation Spirit Canvas

Unternehmen Wissenschaft Politik
= Diversifiziert — viele Branchen = Auswahl = Fdrderprogramme
= Wertschopfungskette = Alle Studienfacher, v.a. MINT Finanzierungsméglichkeiten
" FuE, Forschungszentren = Int. Renommee Unternehmerfreundliche
L » Unternehmerisches E:;mgﬁglgﬂ;ﬂgrgn
Selbstverstandnis pe
Finanzierer
= Banken
B e e Netzwerke Infrastruktur
= Priv. Wagniskapital = Unternehmen = Autobahnen, Flughafen, OPNV
= Wintschaft — Wissenschaft = Gewerbe- & Industriegebiete
= Wissenschaft * Breitband und
Startup-Kultur = Startups Funknetzabdeckung
= Startups
= Unterstiitzendes Okosystem . : o
= Griinderzentren, Co- Inspiratoren & Macher Internationalitét
Workingspaces = Polit. Personlichkeiten = Messen
= Finanzierungsméglichkeiten = Unternehmer = Events, Kultur, Medien
= Offentliche Aufmerksamkeit * Mentoren " Austausch

Wettbewerb & Aufgeschlossenheit

02.02.2017 Dr. Ute Berger 4



High-Tech Ideenschmiede in Landsberg (der Spitzenklasse)
(nach Silicon Valley Modell...)

© Biirger



Unternehmensbefragung



Sicherung des Wirtschaftsstandorts Landsberg

Die Stadt Landsberg ist ein verkehrsglinstig gelegener, wirtschaftsstarker Wirtschaftsstandort in der
Metropolregion Miinchen. Sie beheimatet innovative Unternehmen aus einer Vielzahl unterschiedlicher
Branchen.

Wir wollen neue Unternehmen in Landsberg ansiedeln und bestehenden Unternehmen ein Angebot zur
Erweiterung ermoglichen. Hierzu wollen wir ein vielfaltiges und flexibles Angebot an Gewerbeflachen
vorhalten und fir verschiedene Bedarfe optimale Standorte zur Verfiigung stellen.

Wir unterstiitzen den Aufbau von Unternehmensnetzwerken und wollen Dienstleister flir unsere Unternehmen
sein. In der Stadtverwaltung wird hierzu eine Stelle fiir einen zentralen Ansprechpartner der Wirtschaft und
des Einzelhandels geschaffen.

Arbeitsplatze sollen erhalten bleiben und neue, zukunftsorientierte Arbeitsplatze sollen geschaffen werden.
Hierbei haben wir insbesondere Fachkrafte und Akademiker im Blick. Wir unterstiitzen unsere Unternehmen
bei der Suche nach Fachkraften und Auszubildenden.

Wir wollen ein Standort fir Existenzgriinder sein. Wir werden daher systematisch ein gutes Umfeld fur Start-
ups schaffen und fordern aktiv innovative und nachhaltige Unternehmensgriindungen. Wir werden einen
besonderen Schwerpunkt auf Unternehmen im Bereich der Digital- und Kreativwirtschaft, der neuen Mobilitat
und der regenerativen Industrie legen. Die Stadt Landsberg steht den Unternehmen durch
Fordermittelberatung und Zugang zu staatlichen Forderstrukturen (z.B. BayStartUP und Risikokapital) zur Seite.

Wir werden unser Image als innovativer und attraktiver Wirtschaftsstandort mit einem strategischen Stadt-
und Standortmarketing Gberregional starken und , Landsberg als Marke“ positionieren. Hierzu erhohen wir die
digitale Sichtbarkeit der Landsberger Unternehmen, der Einzelhandler und der Kultur- und Kreativschaffenden.



Einzelhandel und Innenstadt | *

Landsberg am Lech ist eine attraktive Einkaufsstadt mit zahlreichen individuellen
Geschaften. Wir wollen den vielfaltigen Einzelhandel mit zahlreichen Spezialgeschaften in
der Altstadt bewahren, fordern und ausbauen. In Partnerschaft mit den Einzelhandel
wollen wir:

- Die Rahmenbedingungen fiir den Handel verbessern, z.B. durch die Nutzung der
Chancen der Digitalisierung und Fortschreibung des Einzelhandelskonzepts.

- Einkaufen als Erlebnis fordern und alle stationaren Potentiale (z.B. individuelle Beratung,
Serviceoffensive des Handels, Kreativitat als Faktor) und Synergien (Verbindung zum
Tourismus, etc.) ausschopfen.

- Die regionale und Uberregionale digitale Sichtbarkeit der Einkaufstadt Landsberg
erhohen und der jungen Generation spezielle Angebote machen.

- Die Besonderheiten und Individualitaten (Besonderheit der Altstadt) durch intelligente
Anreizsysteme (z.B. Kunden-Karte, Paketlosungen) als Alleinstellungsmerkmale
ausschopfen

- Ein intelligentes Parkplatzmanagement zur Férderung des Einzelhandels betreiben.
Quelle: Positionen Deutscher Stadtetag und Handelsverband zur Zukunft der Innenstadt 10



Einzelhandel und Innenstadt Il

- Das Potential Tourismus fir den Einzelhandel ausschopfen (Stadtfihrungen,
Bustourismus, Autobahn).

- Dynamische Offnungszeiten der Geschifte (auch zur Vereinbarung von Familie
und Beruf) als eigenen Landsberger Weg darstellen und digital sichtbar machen.

- Fir bezahlbare und frequenzabhangige Mieten in Zusammenarbeit mit der
Immobilienwirtschaft werben.

- Die qualifizierte Nahversorgung in allen Stadtteilen sichern. In der Altstadt soll
ein Lebensmittelgeschaft die Nahversorgung erganzen.

- Leerstande in der Altstadt sollen einen raschen Folgenutzung zugefiihrt werden.

- Den Dialog von Einzelhandel und Stadt fir gemeinsame und kreative
Losungsansatze im Sinne einer Verantwortungsgemeinschaft von Stadt, Handel
und Eigentimer verstetigen. Die Stadt tragt durch neutrale Moderation,
Ermoglichung und Koordination (Wirtschaftsforderung/Ansprechpartner) zur
Forderung der Potentiale des Einzelhandles bei.

20.11.2017 11



Innovation und Digitalisierung

Die Landsberger Blrgerlnnen und Unternehmen werden im digitalen Zeitalter zunehmend
mit Technologien konfrontiert, die unsere Gesellschaft in allen Lebensbereichen
grundsatzlich verandern werden (Internet, Robotik, Industrie 4.0, neue Geschaftsmodelle,
etc.). Diese Technologien werden bestehende Technologien, Produkte oder
Dienstleistungen moglicherweise vollstandig verdrangen.

Wir wollen die Stadt Landsberg als innovativen Standort mit zukunftsfahigen Branchen
positionieren und entwickeln, um die Attraktivitat der Stadt und die Wettbewerbsfahigkeit
fur lhre Unternehmen im 21. Jahrhundert zu sichern. Hierzu werden wir gezielt unsere
Unternehmen unterstitzen, neue ansiedeln und unsere Wirtschaftsforderung,
Flachenpolitik und unser Standortmarketing entsprechend ausrichten. Wir werden dabei
auch die Moglichkeiten interkommunaler Zusammenarbeit nutzen.

Wir werden die notige digitale Infrastruktur fordern, bzw. sichern und den Zugang zu
Wissenschaft und Forschung starken, um Innovationen und die digitale Vernetzung der
Unternehmenslandschaft zu unterstitzen.

Die Vorteile innovativer, digitaler Technologien sollen auch unseren Burgerinnen zu Gute
kommen.



Sicherung der Markt- und Handelsfunktionen im
digitalen Zeitalter |

Die Stadt Landsberg am Lech ist eine attraktive Einkaufsstadt. Auch im Jahr 2035 soll eine vielfaltige,
hochwertige und gesunde Geschaftsstruktur mit zahlreichen Arbeitsplatzen die Stadt bereichern. Wir
wollen den Standort bewahren, fordern und ausbauen.

Eine besondere Rolle spielt hierbei der Innenstadt mit ihren zahlreichen individuellen Geschaften. Sie ist
seit Jahrhunderten Marktplatz und Zentrum des Handels und erfullt somit eine der Kernfunktionen der
Stadt. Diese Kernfunktion ist im 21. Jahrhundert durch verdrangende Online-Technologien bedroht.

In enger Partnerschaft mit der Wirtschaft und anderen Partnern (z.B. IHK) wollen wir die
Rahmenbedingungen in der gesamten Stadt Landsberg verbessern und den Einzelhandel fiir das digitale
Zeitalter rusten.

Wir begreifen die Digitalisierung als Chance und wollen hierfiir werben. Wir wollen stationare und digitale
Wettbewerbsvorteile ausschopfen und mit der Verbindung von On- und Offline-Angeboten neue Wege
ermoglichen. Die Vorteile neuer, kreativer Losungen (z.B. digitaler Markplatz/Stadtportal), welche die
Besonderheiten der Stadt Landsberg besonders berlcksichtigen, werden genutzt. Wir erhéhen die
regionale und Uberregionale digitale Sichtbarkeit der Einkaufstadt Landsberg am Lech und machen der
jungen Generation spezielle Angebote. So wollen wir die digitale Wettbewerbsfahigkeit als Einkaufsstadt
sichern.

Einkaufen in Landsberg soll ein Erlebnis sein. Wir fordern dies durch Ausschopfung aller Potentiale des
stationaren Handels (z.B. individuelle Beratung, Serviceoffensive des Handels, Kreativitat als Faktor) und
der Nutzung aller denkbaren Synergien.



Sicherung der Markt- und Handelsfunktionen im
digitalen Zeitalter Il

Wir begreifen die Besonderheiten und die Individualitat der Stadt Landsberg als
Alleinstellungsmerkmal. Wir wollen dieses Potential durch intelligente Anreizsysteme (z.B.
Kunden-Karte, Paketlosungen) und die Forderung des Tourismus ausschopfen.

Wir bieten einen attraktiven offentlichen Nahverkehr und betreiben ein intelligentes
Parkplatzmanagement zur Férderung des Einzelhandels.

Wir wollen die qualifizierte Nahversorgung in allen Stadtteilen sichern. In der Altstadt soll
ein Lebensmittelgeschaft die Nahversorgung erganzen.

Wir werben in Zusammenarbeit mit der Immobilienwirtschaft fir bezahlbare und
frequenzabhangige Mieten. Leerstande in der Altstadt sollen einer raschen Folgenutzung
zugefliihrt werden.

Wir stellen dynamische Offnungszeiten der Geschafte - auch zur Vereinbarung von Familie
und Beruf - als eigenen Landsberger Weg dar und machen dies digital sichtbar.

Wir verstetigen den Dialog von Wirtschaft und Stadt fiir gemeinsame und kreative
Losungsansatze im Sinne einer Verantwortungsgemeinschaft von Stadt, Handel und
Eigentimern. Die Stadt leistet hierzu durch neutrale Moderation einen Beitrag und
ermoglicht die Forderung der Potentiale des Einzelhandles.



Kreatives Landsberg am Lech (Vorschlage 22.09.2017)

Landsberg ist eine kreative Stadt mit grollem Potential. Wir wollen dieses Potential heben und
die Stadt Landsberg zu kreativsten Stadt (mittlerer Grollenordnung) in Deutschland
entwickeln.

Kultur- und Kreativwirtschaft sind fir die Stadt Landsberg am Lech, fir die Beschaftigung und
Wertschopfung von zentraler Bedeutung. Wir wollen, dass in Landsberg die Voraussetzungen
fur die Hebung dieses Potentials geschaffen werden. Hierzu wollen wir zusammen mit der
Kultur- und Kreativwirtschaft und Partnern:

- Neue und bezahlbare Raume (Projektraume, Co-Working, Creativ-Hub und Makers Spaces)
auch dezentral (Stadtteile und Wohngebiete) schaffen, sowie 6ffentliche Raume (u.a.
Grinflachen) nutzen.

- In interkommunaler Zusammenarbeit und mit weiteren Partner einen Innovations- und
Kreativ-Campus bei Stilllegung des Fliegerhorst Penzing errichten.

- Die Vernetzung der Kultur- und Kreativschaffenden unterstitzen, insbesondere mit anderen
Branchen.

- Den Dialog und die Zusammenarbeit der Stadt (Politik und Verwaltung) mit der Kultur- und
Kreativwirtschaft intensivieren.



Kreatives Landsberg am Lech (Vorschlage Kreativworkshop
22.09.2017)

Die Anzahl der Unternehmen und Selbststandigen in der Kultur- und Kreativwirtschaft
erhohen.

Regelmalige Veranstaltungen mit der Kultur- und Kreativwirtschaft durchzufihren (z.B.
Kreativnacht) und Formate mit internationaler Ausstrahlung unterstiitzen (Snow-Dance).

Die analoge und digitale Sichtbarkeit der Kultur- und Kreativwirtschaft erhohen
(Storytelling), neue digitale Moglichkeiten (Landsberg APP), Social Media und Kreativitat als
Imagefaktor nutzen.

Beim Umbau der Sport- und Veranstaltungszentrum (ab 2025) dieses auch als Lech-
Philharmonie fur alle Musiksparten zu nutzen.

Einen Ansprechpartner (Kimmerer) bei der Stadt fur die Kultur- und Kreativwirtschaft
schaffen.

Vernetzung mit der Hotels und Gastronomie — Kreativitat einbauen

Durch vielfaltige Instrumente und Anreize (z.B. lokales Crowdfunding,
Vermarktungsplattformen, etc.), sollen Kreativ- und Kulturschaffende bei ihren kiinstlerischen,
sozialen und unternehmerischen Aktivitaten unterstitzt und Innovationsimpulse freigesetzt
werden.
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Qualitativer Landsberger Tourismus |

Landsberg bietet wegen seiner Lage am Lech, als Kulturstadt und seiner einmaligen
historischen Altstadt ein groRes touristisches Potential — der eine begrenzten touristischen
Infrastruktur gegenibersteht. Der qualitative Tourismus ist eine wichtige Standbein des
Einzelhandels.

Wir wollen den Landsberger Tourismus marktorientiert, qualitativ und zukunftsfahig entwickeln
und die touristische Infrastruktur zukunftsfahig anpassen und als Qualitatsdestination
ausrichten. Hierzu wollen wir mit dem Hotel- und Gaststattengewerbe und weiteren Partnern:

 Fur den Radtourismus; den Geschaftstourismus, den Bustourismus, Stadtetourismus und
den Individualtourismus marktorientierte Angebote entwickeln und diese international
starker ausrichten.

* Die bestehende Infrastruktur durch ein hochwertiges Hotel- und Restaurantangebot
erganzen, welche insbesondere den Bedarf fir Geschaftsreisende abdeckt.

 Fur Tagungen, Burgerkonferenzen und Workshops entsprechende Raume und
Infrastrukturen schaffen.

* Die Sichtbarkeit Landsbergs durch intelligente Nutzung des digitalen Tourismusmarketing
verstarken und neue digitale Angebote (Digitaler Stadtfihrer) einfihren.



Qualitativer Landsberger Tourismus ||

Alleinstellungsmerkmale starken und Landsberger Besonderheiten herausstellen (z.B.
Kreative, Regionale Kiiche/Slow Food).

Das Potential des Kultur- und Kreativtourismus heben, auch in Kooperation mir regionalen
Ubernachtungsanbietern bei GroRveranstaltungen.

Den Tourismus zu einer ganzheitlichen Wertschopfungskette entwickeln, dies insbesondere
durch die Ausschopfung der Synergien von historischer Altstadt, Einzelhandel,
Kulturangeboten und der Kultur- und Kreativitatswirtschaft.

Ein flexibles Parkplatzmanagement zur Forderung der Tourismus einfihren.
Den Dialog mit den Hotel- und Gaststattengewerbe und weiteren Partnern verstarken.

Die Umsetzung der Neuausrichtung und die Implementierung eines zeitgemalRen
Destinationsmanagement (z.B. nach den St. Galler Modell) erfolgt durch entsprechende

Fachplanung (z.B. Befragungen, Tourismuskonzept, etc.) in enger Abstimmung mit ortlichen
Partnern.

20.11.2017
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Jugend und Wirtschaft/Digitalisierung (zu HF3)

Unsere Stadt setzt sich flr eine moglichst niedrige Jugendarbeitslosigkeit
und Wohnmaglichkeiten fur Auszubildende ein. Hierflr ist die
Zusammenarbeit von Schule, Unternehmen und Politik notwendig. Die
Voraussetzungen fur das Vorhandensein ausreichender und adaquater
Ausbildungs- und Arbeitsplatze fur junge Menschen werden geschaffen.

Die Rahmenbedingungen fir eine, den Bedulrfnissen Jugendlicher
gerechte Altstadt und Geschaftswelt in Landsberg am Lech werden im
Rahmen der Maoglichkeiten geschaffen.

Das Internet ist ein wichtiger Standortfaktor fir Industrie- und
Wirtschaftsbetriebe, Kommunikationsmedium, Informationsquelle und
Teil der Lebenswelt unserer Jugend. Wir stellen eine flachendeckende
schnelle Breitbandinternetanbindung in Landsberg am Lech und seinen
Ortsteilen her und fordern die Versorgung durch W-LAN-Hotspots.



Vorschlage fur Leitprojekte

(1) Landsberg innovativ
(2) Online-Marktplatz
(3) Raume fur Kreativwirtschaft (z.B. Co-Working Space)



Anlage 3 zum Protokoll des Workshops 5 HF 3

Zielformulierungen Handlungsfeld ,, Wirtschaft & Digitalisierung”

(1) Sicherung des Wirtschaftsstandorts Landsberg

Die Stadt Landsberg ist ein verkehrsglinstig gelegener, wirtschaftsstarker Wirtschaftsstandort in der Metropolregion
Minchen. Sie beheimatet innovative Unternehmen aus einer Vielzahl unterschiedlicher Branchen.

Wir wollen neue Unternehmen in Landsberg ansiedeln und bestehenden Unternehmen ein Angebot zur
Erweiterung ermdglichen. Hierzu wollen wir ein vielfaltiges und flexibles Angebot an Gewerbeflachen vorhalten und
fir verschiedene Bedarfe optimale Standorte zur Verfligung stellen.

Wir unterstitzen den Aufbau von Unternehmensnetzwerken und wollen Dienstleister flir unsere Unternehmen
sein. In der Stadtverwaltung wird hierzu eine Stelle fiir einen zentralen Ansprechpartner der Wirtschaft geschaffen.

Arbeitsplatze sollen erhalten bleiben und neue, zukunftsorientierte Arbeitsplatze sollen geschaffen werden, hierbei
berlicksichtigen wir auch neue Formen wie Satellitenbiiros und Home-Arbeitsplatze. Hierbei haben wir
insbesondere Fachkrafte und Akademiker im Blick. Wir unterstiitzen unsere Unternehmen bei der Suche nach
Fachkraften und Auszubildenden.

Wir wollen ein Standort fir Existenzgrinder sein. Wir werden daher systematisch ein gutes Umfeld flir Start-ups
schaffen und férdern aktiv innovative und nachhaltige Unternehmensgriindungen. Wir werden einen besonderen
Schwerpunkt auf Unternehmen im Bereich der Digital- und Kreativwirtschaft, der neuen Mobilitdt und der
regenerativen Industrie legen. Die Stadt Landsberg steht den Unternehmen durch Férdermittelberatung und Zugang
zu staatlichen Forderstrukturen zur Seite.

Wir werden unser Image als innovativer und attraktiver Wirtschaftsstandort mit einem strategischen Stadt- und
Standortmarketing liberregional starken und Landsberg als Marke positionieren. Hierzu erhéhen wir die digitale
Sichtbarkeit der Landsberger Unternehmen, der Einzelhdndler und der Kultur- und Kreativschaffenden.

(2) Innovation und Digitalisierung

Die Landsberger Biirgerinnen und Unternehmen werden im digitalen Zeitalter zunehmend mit Technologien
konfrontiert, die unsere Gesellschaft in allen Lebensbereichen grundsatzlich verandern werden. Diese Technologien
werden bestehende Technologien, Produkte oder Dienstleistungen moglicherweise vollstandig verdrangen.

Wir wollen die Stadt Landsberg als innovativen Standort mit zukunftsfahigen Branchen positionieren und
entwickeln, um die Attraktivitat der Stadt und die Wettbewerbsfahigkeit fiir Ihre Unternehmen im 21. Jahrhundert
zu sichern. Hierzu werden wir gezielt unsere Unternehmen unterstiitzen, neue ansiedeln und unsere
Wirtschaftsférderung, unsere Flachenpolitik und unser Standortmarketing entsprechend ausrichten. Wir werden
dabei auch die Moglichkeiten interkommunaler Zusammenarbeit nutzen.

Wir werden die notige digitale Infrastruktur fordern, bzw. sichern und den Zugang zu Wissenschaft und Forschung
starken, um Innovationen und die digitale Vernetzung der Unternehmenslandschaft zu unterstiitzen.

Die Vorteile innovativer, digitaler Technologien sollen auch unseren Biirgerinnen zu Gute kommen.

(3) Jugend und Wirtschaft/Digitalisierung

Unsere Stadt setzt sich fir eine moglichst niedrige Jugendarbeitslosigkeit und Wohnmaoglichkeiten fiir
Auszubildende ein. Hierfiir ist die Zusammenarbeit von Schule, Unternehmen und Politik notwendig. Die
Voraussetzungen fiir das Vorhandensein ausreichender und adaquater Ausbildungs- und Arbeitsplatze fir junge
Menschen werden geschaffen.



Anlage 3 zum Protokoll des Workshops 5 HF 3

Die Rahmenbedingungen fiir eine, den Bedurfnissen Jugendlicher gerechte Altstadt und Geschaftswelt in Landsberg
am Lech werden im Rahmen der Méglichkeiten geschaffen.

Das Internet ist ein wichtiger Standortfaktor fiir Industrie- und Wirtschaftsbetriebe, Kommunikationsmedium,
Informationsquelle und Teil der Lebenswelt unserer Jugend. Wir stellen eine flachendeckende schnelle
Internetanbindung in Landsberg und seinen Ortsteilen her und férdern die Versorgung durch WLAN-Hotspots.

(4) Sicherung der Markt- und Handelsfunktionen im digitalen Zeitalter

Die Stadt Landsberg am Lech ist eine attraktive Einkaufsstadt mit zahlreichen individuellen Geschaften.
Insbesondere die Altstadt bietet vielfaltigen Einzelhandel mit zahlreichen Spezialgeschaften. Auch im Jahr 2035 soll
eine abwechslungsreiche, hochwertige und gesunde Geschaftsstruktur mit zahlreichen Arbeitsplatzen die Stadt
bereichern. Wir wollen den Standort bewahren, férdern und ausbauen.

Eine besondere Rolle spielt hierbei die Innenstadt mit ihren zahlreichen individuellen Geschaften. Sie ist seit
Jahrhunderten Marktplatz und Zentrum des Handels und erfiillt somit eine der Kernfunktionen der Stadt. Diese
Kernfunktion ist im 21. Jahrhundert durch verdrangende Online-Technologien bedroht.

In enger Partnerschaft mit der Wirtschaft und anderen Partnern wollen wir die Rahmenbedingungen in der
gesamten Stadt Landsberg verbessern und den Einzelhandel fiir das digitale Zeitalter risten.

Wir begreifen die Digitalisierung als Chance und wollen hierfiir werben. Wir wollen stationare und digitale
Wettbewerbsvorteile ausschopfen und mit der Verbindung von On- und Offline-Angeboten neue Wege
ermoglichen. Die Vorteile neuer, kreativer Losungen, welche die Besonderheiten der Stadt Landsberg besonders
beriicksichtigen, werden genutzt. Wir erhdhen die regionale und Gberregionale digitale Sichtbarkeit der
Einkaufsstadt Landsberg am Lech und machen der jungen Generation spezielle Angebote. So wollen wir die digitale
Wettbewerbsfahigkeit als Einkaufsstadt sichern.

Einkaufen in Landsberg soll ein Erlebnis sein. Wir fordern dies durch Ausschopfung aller Potentiale des stationaren
Handels und unter Nutzung aller denkbaren Synergien.

Wir begreifen die Besonderheiten und die Individualitat der Stadt Landsberg als Alleinstellungsmerkmal. Wir wollen
dieses Potential durch intelligente Anreizsysteme und die Forderung des Tourismus ausschopfen.

Wir bieten einen attraktiven offentlichen Nahverkehr und betreiben ein intelligentes Parkplatzmanagement zur
Forderung des Einzelhandels.

Wir wollen die qualifizierte Nahversorgung in allen Stadtteilen sichern. In der Altstadt soll ein Lebensmittelgeschaft
die Nahversorgung erganzen.

Wir werben in Zusammenarbeit mit der Immobilienwirtschaft fir bezahlbare und frequenzabhangige Mieten.
Leerstdande in der Altstadt sollen einer raschen Folgenutzung zugefihrt werden.

Wir verstetigen den Dialog von Wirtschaft und Stadt fiir gemeinsame und kreative Losungsansatze im Sinne einer
Verantwortungsgemeinschaft von Stadt, Handel und Eigentiimern. Die Stadt leistet hierzu durch neutrale
Moderation einen Beitrag und ermoglicht die Forderung der Potentiale des Einzelhandels.

(5) Kreatives Landsberg - Chancen der Kultur- und Kreativwirtschaft

Landsberg ist eine kreative Stadt mit groBem Potential. Wir wollen dieses Potential heben und die Stadt Landsberg
zu einer der kreativsten Stadte mittlerer GréBenordnung in Deutschland entwickeln.



Anlage 3 zum Protokoll des Workshops 5 HF 3

Kultur- und Kreativwirtschaft sind fiir die Stadt Landsberg, fiir die Beschaftigung und Wertschépfung von zentraler
Bedeutung. Wir wollen, dass in Landsberg die Voraussetzungen fiir die Hebung dieses Potentials geschaffen
werden.

Die Vernetzung der Kultur- und Kreativschaffenden mit der Verwaltung und der Politik, mit Unternehmen aus
anderen Branchen sowie der Kultur- und Kreativschaffenden untereinander spielt hierbei eine entscheidende Rolle.

Die Bemihungen den Dialog und die Zusammenarbeit zu intensivieren werden durch eine aktive
Wirtschaftsforderung der Stadt Landsberg unterstitzt. In der Stadtverwaltung dient die neu einzurichtende Stelle
des Wirtschaftsforderers als zentraler Ansprechpartner und Koordinator.

Regelmalige Veranstaltungen in Zusammenarbeit mit der Kultur- und Kreativwirtschaft sollen den Kontakt stetig
vertiefen und neue Kontakte geschaffen werden. Durch die Vernetzung mit dem Hotel- und Gastronomiegewerbe
kénnen neue kreative Ansatze von beiderseitigem Nutzen ermoéglicht werden.

Die Stadt Landsberg unterstitzt private Initiativen zur Schaffung neuer bezahlbarer Raume (Projektraume, Co-
Working, Creativ-Hub und Makers Spaces) fir die Kultur- und Kreativschaffenden. Unter Einhaltung der gesetzlichen
Bestimmungen kdénnen diese auch dezentral in den Stadtteilen oder in Wohngebiete geschaffen werden. Der
offentliche Raum (u.a. Griinflachen) wird den Kultur- und Kreativschaffenden zur Vernetzung zuganglich gemacht.

Durch vielfaltige Instrumente und Anreize (z.B. lokales Crowdfunding, Vermarktungsplattformen, etc.) sollen
Kreativ- und Kulturschaffende bei ihren kiinstlerischen, sozialen und unternehmerischen Aktivitaten unterstitzt und
Innovationsimpulse freigesetzt werden. Die Durchfiihrung von Formaten mit tiberregionaler und internationaler
Ausstrahlung werden von der Stadt unterstitzt. Die analoge und digitale Sichtbarkeit der Kultur- und
Kreativwirtschaft soll erhoht werden (Storytelling). Neue digitale Moglichkeiten, Social Media und Kreativitat als
Imagefaktor sollen genutzt werden.

Durch die Schaffung eines positiven Umfeldes durch diese MaBnahmen soll die Anzahl der Unternehmen und
Selbststandigen in der Kultur- und Kreativwirtschaft erhoht werden.

Neue Moglichkeiten kénnten sich im Rahmen der interkommunaler Zusammenarbeit und mit weiteren Partnern bei
der Stilllegung des Fliegerhorstes Penzing ergeben. Die Stadt Landsberg strebt hier die Schaffung eines Innovations-
und Kreativ-Campus an.

(6) Qualitativer Landsberger Tourismus

Landsberg bietet wegen seiner Lage am Lech, als Kulturstadt und seiner einmaligen historischen Altstadt ein grolRes
touristisches Potential — der eine begrenzte touristische Infrastruktur gegeniibersteht. Der qualitative Tourismus ist
ein wichtiges Standbein des Einzelhandels.

Wir wollen den Landsberger Tourismus marktorientiert, qualitativ und zukunftsfahig entwickeln und die touristische
Infrastruktur zukunftsfahig anpassen und als qualitativ hochwertiges Tourismusziel ausrichten.

Der Tourismus soll zu einer ganzheitlichen Wertschopfungskette entwickeln werden. Standortvorteile wie die
historische Altstadt sollen mit dem umfangreichen Kulturangebot der Stadt Landsberg, den Angeboten des
Einzelhandels, der Kultur- und Kreativwirtschaft sowie dem Hotel- und Gaststattengewerbe kombiniert werden, um
Potentiale fiir den Tourismus zu heben. Alleinstellungsmerkmale sollen gestarkt und Landsberger Besonderheiten
hervorgehoben werden.
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Der Dialog zwischen allen beteiligten Partnern soll gestarkt werden. Zentraler Ansprechpartner in der
Stadtverwaltung ist die neu einzurichtende Stelle fiir Wirtschaftsforderung.

Die Umsetzung der Neuausrichtung und die Implementierung eines zeitgemafen Destinationsmanagements (z.B.
nach den St. Galler Modell) erfolgt durch entsprechende Fachplanung (z.B. Befragungen, Tourismuskonzept, etc.) in
enger Abstimmung mit 6rtlichen Partnern.

Die Tourismusangebote werden markt- und nutzerorientiert ausgerichtet und entwickelt. Die Belange des
Radtourismus, des Geschaftstourismus, des Bustourismus, des Stadtetourismus und des Individualtourismus
werden jeweils berlicksichtigt. Insgesamt werden die Tourismusangebote der Stadt Landsberg starker international
ausgerichtet. Hierbei setzt die Stadt Landsberg verstarkt auf digitales Tourismusmarketing und die Sichtbarkeit der
Angebote im digitalen Raum.

Die Stadt Landsberg strebt an, die bestehende Infrastruktur durch ein hochwertiges Hotel- und Restaurantangebot
zu erganzen, welches insbesondere den Bedarf flir Geschaftsreisende abdeckt. Fiir Tagungen, Blirgerkonferenzen
und Workshops ist ein attraktives Raumangebot anzustreben. Bei GrolRveranstaltungen sollte eine Kooperation mit
den regionalen Ubernachtungsanbietern angestrebt werden.

Zur Forderung des Tourismus wird ein flexibles Parkplatzmanagement entwickelt.

Neue digitale Angebote (z.B. digitaler Stadtfiihrer) sollen das Angebot der Stadt ergdnzen.

Vorschlage fiir Leitprojekte
(1)Landsberg innovativ
(2)Online-Marktplatz

(3)Raume fur Kreativwirtschaft (z.B. Co-Working Space)

Quelle: Strategieteam iiber Google-Docs (iiber Stadtrat Christian Hettmer)
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Ablauf

(1) BegriiRung, Ziele und Ablauf

(2) Rickblick und Diskussion der Ergebnisse der Strategieklausur fir die Ziele
(3) Ablauf der Blrgerkonferenzen

(4) Projektentwicklung flr Projekte fir die Burgerbeteiligung (Leitprojekte)
(5) Rolle des Strategieteams bei der Burgerkonferenzen

(6) Weitere Schritte — TO Do Liste



* Diskussion und neuer Konsens zu allen strategischen Ziele

* Projektentwicklung von 2-3 Leitprojekten als Vorbereitung fir die
Blrgerkonferenz

* Vorarbeiten fur die Blrgerkonferenzen



UNSER

LANDSBERG 2035

GEMEINSAM ZUKUNFT GESTALTEN.

HF 3 Wirtschaft und Digitalisierung

Zielvorschlage und Vorschlage fur Leitprojekte



Zielvorschlage Wirtschaft und Digitalisierung

(1) Sicherung des Wirtschaftsstandorts Landsberg

(2) Innovation und Digitalisierung

(3) Jugend und Wirtschaft/Digitalisierung

(4) Sicherung der Markt- und Handelsfunktionen im digitalen Zeitalter
(5) Einzelhandel und Innenstadt

(6) Kreatives Landsberg - Chancen der Kultur- und Kreativwirtschaft

(7) Qualitativer Landsberger Tourismus



Unternehmensbefragung



Sicherung des Wirtschaftsstandorts Landsberg

Die Stadt Landsberg ist ein verkehrsgtlinstig gelegener, wirtschaftsstarker Wirtschaftsstandort in der
Metropolregion Munchen. Sie beheimatet innovative Unternehmen aus einer Vielzahl
unterschiedlicher Branchen.

Wir wollen neue Unternehmen in Landsberg ansiedeln und bestehenden Unternehmen ein Angebot
zur Erweiterung ermaoglichen. Hierzu wollen wir ein vielfdltiges und flexibles Angebot an
Gewerbeflachen vorhalten und fir verschiedene Bedarfe optimale Standorte zur Verfugung stellen.

Wir unterstitzen den Aufbau von Unternehmensnetzwerken und wollen Dienstleister flr unsere
Unternehmen sein. In der Stadtverwaltung wird hierzu eine Stelle fiir einen zentralen
Ansprechpartner der Wirtschaft und des Einzelhandels geschaffen.

Arbeitsplatze sollen erhalten bleiben und neue, zukunftsorientierte Arbeitsplatze sollen geschaffen
werden. Hierbei haben wir insbesondere Fachkrafte und Akademiker im Blick. Wir unterstitzen
unsere Unternehmen bei der Suche nach Fachkraften und Auszubildenden.

Wir wollen ein Standort fir Existenzgriinder sein. Wir werden daher systematisch ein gutes Umfeld
fur Start-ups schaffen und fordern aktiv innovative und nachhaltige Unternehmensgriundungen. Wir
werden einen besonderen Schwerpunkt auf Unternehmen im Bereich der Digital- und
Kreativwirtschaft, der neuen Mobilitdt und der regenerativen Industrie Ieﬁen. Die Stadt Landsberg
steht den Unternehmen durch Férdermittelberatung und Zugang zu staatlichen Forderstrukturen
(z.B. BayStartUP und Risikokapital) zur Seite.

Wir werden unser Image als innovativer und attraktiver Wirtschaftsstandort mit einem
strategischen Stadt- und Standortmarketing Gberregional starken und ,,Landsberg als Marke“
positionieren. Hierzu erhéhen wir die digitale Sichtbarkeit der Landsberger Unternehmen, der
Einzelhandler und der Kultur- und Kreativschaffenden.



Einzelhandel und Innenstadt | *

Landsberg am Lech ist eine attraktive Einkaufsstadt mit zahlreichen individuellen
Geschaften. Wir wollen den vielfadltigen Einzelhandel mit zahlreichen
Spezialgeschaften in der Altstadt bewahren, fordern und ausbauen. In
Partnerschaft mit den Einzelhandel wollen wir:

Die Rahmenbedingungen fliir den Handel verbessern, z.B. durch die Nutzung der
Chancen der Digitalisierung und Fortschreibung des Einzelhandelskonzepts.

Einkaufen als Erlebnis fordern und alle stationaren Potentiale (z.B. individuelle
Beratung, Serviceoffensive des Handels, Kreativitat als Faktor) und Synergien
(Verbindung zum Tourismus, etc.) ausschopfen.

Die regionale und Uberregionale digitale Sichtbarkeit der Einkaufstadt Landsberg
erhohen und der jungen Generation spezielle Angebote machen.

Die Besonderheiten und Individualitdten (Besonderheit der Altstadt) durch
intelligente Anreizsysteme (z.B. Kunden-Karte, Paketlosungen) als
Alleinstellungsmerkmale ausschopfen

Ein intelligentes Parkplatzmanagement zur Férderung des Einzelhandels

betreiben.
Quelle: Positionen Deutscher Stadtetag und Handelsverband zur Zukunft der Innenstadt



Einzelhandel und Innenstadt |l

Das Potential Tourismus flir den Einzelhandel ausschopfen (Stadtfihrungen,
Bustourismus, Autobahn).

Dynamische Offnungszeiten der Geschifte (auch zur Vereinbarunﬁ von Familie
und Beruf) als eigenen Landsberger Weg darstellen und digital sichtbar machen.

Fir bezahlbare und frequenzabhangige Mieten in Zusammenarbeit mit der
Immobilienwirtschaft werben.

Die qualifizierte Nahversorgung in allen Stadtteilen sichern. In der Altstadt soll ein
Lebensmittelgeschaft die Nahversorgung erganzen.

Leerstande in der Altstadt sollen einen raschen Folgenutzung zugefiihrt werden.

Den Dialog von Einzelhandel und Stadt flir gemeinsame und kreative
Lésungsansatze im Sinne einer Verantwortungsgemeinschaft von Stadt, Handel
und Eigentimer verstet(ifen. Die Stadt tragt durch neutrale Moderation,
Ermoglichung und Koordination (Wirtschaftsforderung/Ansprechpartner) zur
Forderung der Potentiale des Einzelhandles bei.



Innovation und Digitalisierung

Die Landsberger Blrgerlnnen und Unternehmen werden im digitalen Zeitalter
zunehmend mit Technologien konfrontiert, die unsere Gesellschaft in allen
Lebensbereichen grundsatzlich verandern werden (Internet, Robotik, Industrie 4.0,
neue Geschaftsmodelle, etc.). Diese Technologien werden bestehende
Technologien, Produkte oder Dienstleistungen moglicherweise vollstandig
verdrangen.

Wir wollen die Stadt Landsberg als innovativen Standort mit zukunftsfahigen
Branchen positionieren und entwickeln, um die Attraktivitat der Stadt und die
Wettbewerbsfahigkeit flr Ihre Unternehmen im 21. Jahrhundert zu sichern. Hierzu
werden wir gezielt unsere Unternehmen unterstitzen, neue ansiedeln und unsere
Wirtschaftsforderung, Flachenpolitik und unser Standortmarketing entsprechend
ausrichten. Wir werden dabei auch die Moglichkeiten interkommunaler
Zusammenarbeit nutzen.

Wir werden die nét(ijge digitale Infrastruktur férdern, bzw. sichern und den Zugang
zu Wissenschaft und Forschung starken, um Innovationen und die digitale
Vernetzung der Unternehmenslandschaft zu unterstitzen.

Die Vorteile innovativer, digitaler Technologien sollen auch unseren Blrgerinnen zu
Gute kommen.



Sicherung der Markt- und Handelsfunktionen im
digitalen Zeitalter |

Die Stadt Landsberg am Lech ist eine attraktive Einkaufsstadt. Auch im Jahr 2035 soll eine
vielfaltige, hochwertige und gesunde Geschaftsstruktur mit zahlreichen Arbeitsplatzen die Stadt
bereichern. Wir wollen den Standort bewahren, fordern und ausbauen.

Eine besondere Rolle spielt hierbei der Innenstadt mit ihren zahlreichen individuellen
Geschaften. Sie ist seit Jahrhunderten Marktplatz und Zentrum des Handels und erfillt somit
eine der Kernfunktionen der Stadt. Diese Kernfunktion ist im 21. Jahrhundert durch
verdrangende Online-Technologien bedroht.

In enger Partnerschaft mit der Wirtschaft und anderen Partnern (z.B. IHK) wollen wir die
Rahmenbedingungen in der gesamten Stadt Landsberg verbessern und den Einzelhandel fiir das
digitale Zeitalter rusten.

Wir begreifen die Digitalisierung als Chance und wollen hierfiir werben. Wir wollen stationare
und digitale Wettbewerbsvorteile ausschopfen und mit der Verbindung von On- und Offline-
Angeboten neue Wege ermoglichen. Die Vorteile neuer, kreativer Losungen (z.B. digitaler
Markplatz/Stadtportal), welche die Besonderheiten der Stadt Landsberg besonders
berucksichtigen, werden genutzt. Wir erhohen die regionale und Uberregionale digitale
Sichtbarkeit der Einkaufstadt Landsberg am Lech und machen der jungen Generation spezielle
Angebote. So wollen wir die digitale Wettbewerbsfahigkeit als Einkaufsstadt sichern.

Einkaufen in Landsberg soll ein Erlebnis sein. Wir fordern dies durch Ausschopfung aller
Potentiale des stationaren Handels (z.B. individuelle Beratung, Serviceoffensive des Handels,
Kreativitat als Faktor) und der Nutzung aller denkbaren Synergien.



Sicherung der Markt- und Handelsfunktionen im digitalen
Zeitalter I

Wir begreifen die Besonderheiten und die Individualitat der Stadt Landsberg als
Alleinstellungsmerkmal. Wir wollen dieses Potential durch intelligente Anreizsysteme (z.B.
Kunden-Karte, Paketlosungen) und die Forderung des Tourismus ausschopfen.

Wir bieten einen attraktiven offentlichen Nahverkehr und betreiben ein intelligentes
Parkplatzmanagement zur Forderung des Einzelhandels.

Wir wollen die qualifizierte Nahversorgung in allen Stadtteilen sichern. In der Altstadt soll
ein Lebensmittelgeschaft die Nahversorgung erganzen.

Wir werben in Zusammenarbeit mit der Immobilienwirtschaft fir bezahlbare und
frequenzabhangige Mieten. Leerstande in der Altstadt sollen einer raschen Folgenutzung
zugefliihrt werden.

Wir stellen dYnamische Offnungszeiten der Geschifte - auch zur Vereinbarung von Familie
und Beruf - als eigenen Landsberger Weg dar und machen dies digital sichtbar.

Wir verstetigen den Dialog von Wirtschaft und Stadt flir gemeinsame und kreative
Losungsansatze im Sinne einer Verantwortungsgemeinschaft von Stadt, Handel und
Eigentimern. Die Stadt leistet hierzu durch neutrale Moderation einen Beitrag und
ermoglicht die Forderung der Potentiale des Einzelhandles.



Kreatives Landsberg am Lech (Vorschlage 22.09.2017)

Landsberg ist eine kreative Stadt mit grollem Potential. Wir wollen dieses Potential heben und
die Stadt Landsberg zu kreativsten Stadt (mittlerer Grollenordnung) in Deutschland
entwickeln.

Kultur- und Kreativwirtschaft sind fir die Stadt Landsberg am Lech, fiur die Beschaftigung und
Wertschopfung von zentraler Bedeutung. Wir wollen, dass in Landsberg die Voraussetzungen
fur die Hebung dieses Potentials geschaffen werden. Hierzu wollen wir zusammen mit der
Kultur- und Kreativwirtschaft und Partnern:

- Neue und bezahlbare Raume (Projektraume, Co-Working, Creativ-Hub und Makers Spaces)
auch dezentral (Stadtteile und Wohngebiete) schaffen, sowie 6ffentliche Raume (u.a.
Grunflachen) nutzen.

- In interkommunaler Zusammenarbeit und mit weiteren Partner einen Innovations- und
Kreativ-Campus bei Stilllegung des Fliegerhorst Penzing errichten.

- Die Vernetzung der Kultur- und Kreativschaffenden unterstltzen, insbesondere mit anderen
Branchen.

- Den Dialog und die Zusammenarbeit der Stadt (Politik und Verwaltung) mit der Kultur- und
Kreativwirtschaft intensivieren.



Kreatives Landsberg am Lech (Vorschlage
Kreativworkshop 22.09.2017)

Diﬁ_AhnzahI der Unternehmen und Selbststandigen in der Kultur- und Kreativwirtschaft
erhohen.

Regelméﬁiﬁe Veranstaltungen mit der Kultur- und Kreativwirtschaft durchzufiihren (z.B.
Kreativnacht) und Formate mit internationaler Ausstrahlung unterstiitzen (Snow-Dance).

Die analoge und digitale Sichtbarkeit der Kultur- und Kreativwirtschaft erhéhen (Storytelling),
neue digitale Moglichkeiten (Landsberg APP), Social Media und Kreativitat als Imagefaktor
nutzen.

Beim Umbau der Sport- und Veranstaltungszentrum (ab 2025) dieses auch als Lech-
Philharmonie fir alle Musiksparten zu nutzen.

Eirp}e?fAnsprechpartner (Kimmerer) bei der Stadt fur die Kultur- und Kreativwirtschaft
schaffen.

Vernetzung mit der Hotels und Gastronomie — Kreativitat einbauen

Durch vielfaltige Instrumente und Anreize (z.B. lokales Crowdfunding,
Vermarktun(fsplattformen, etc.), sollen Kreativ- und Kulturschaffende bei ihren kiinstlerischen,

sozialen un

unternehmerischen Aktivitaten unterstutzt und Innovationsimpulse freigesetzt

werden.
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Qualitativer Landsberger Tourismus |

Landsberg bietet wegen seiner Lage am Lech, als Kulturstadt und seiner einmaligen
historischen Altstadt ein grol3es touristisches Potential — der eine begrenzten touristischen
Infrastruktur gegenlibersteht. Der qualitative Tourismus ist eine wichtige Standbein des

Einzelhandels.

Wir wollen den Landsberger Tourismus marktorientiert, qualitativ und zukunftsfahig entwickeln
und die touristische Infrastruktur zukunftsfahig anpassen und als Qualitatsdestination
ausrichten. Hierzu wollen wir mit dem Hotel- und Gaststattengewerbe und weiteren Partnern:

* Fir den Radtourismus; den Geschaftstourismus, den Bustourismus, Stadtetourismus und den
Individualtourismus marktorientierte Angebote entwickeln und diese international starker

ausrichten.

* Die bestehende Infrastruktur durch ein hochwertiges Hotel- und Restaurantangebot
erganzen, welche insbesondere den Bedarf fur Geschaftsreisende abdeckt.

. FUﬁ 'Ec?cgungen, Blrgerkonferenzen und Workshops entsprechende Raume und Infrastrukturen
schaffen.

* Die Sichtbarkeit Landsbergs durch intelligente Nutzung des digitalen Tourismusmarketing
verstarken und neue digitale Angebote (Digitaler Stadtfihrer) einfihren.



Qualitativer Landsberger Tourismus |l

* Alleinstellungsmerkmale starken und Landsberger Besonderheiten herausstellen
(z.B. Kreative, Regionale Kiiche/Slow Food).

* Das Potential des Kultur- und Kreativtourismus heben, auch in Kooperation mir
regionalen Ubernachtungsanbietern bei GroRveranstaltungen.

e Den Tourismus zu einer ganzheitlichen Wertschopfungskette entwickeln, dies
insbesondere durch die Ausschopfung der Synergien von historischer Altstadyt,
Einzelhandel, Kulturangeboten und der Kultur- und Kreativitatswirtschaft.

* Ein flexibles Parkplatzmmanagement zur Forderung der Tourismus einfihren.

* Den Dialog mit den Hotel- und Gaststattengewerbe und weiteren Partnern
verstarken.

Die Umsetzung der Neuausrichtung und die Implementierung eines zeitgemalien
Destinationsmanagement (z.B. nach den St. Galler Modell) erfolgt durch
entsprechende Fachlolanung (z.B. Befragungen, Tourismuskonzept, etc.) in enger
Abstimmung mit ortlichen Partnern.



Jugend und Wirtschaft/Digitalisierung (zu HF3)

Unsere Stadt setzt sich fur eine moglichst niedrige Jugendarbeitslosigkeit und
Wohnmaoglichkeiten fur Auszubildende ein. Hierfur ist die Zusammenarbeit
von Schule, Unternehmen und Politik notwendig. Die Voraussetzungen fir
das Vorhandensein ausreichender und adaquater Ausbildungs- und
Arbeitsplatze fur junge Menschen werden geschaffen.

Die Rahmenbedingungen fiir eine, den Bedurfnissen Jugendlicher gerechte
Altstadt und Geschaftswelt in Landsberg am Lech werden im Rahmen der
Moglichkeiten geschaffen.

Das Internet ist ein wichtiger Standortfaktor fir Industrie- und
Wirtschaftsbetriebe, Kommunikationsmedium, Informationsquelle und Teil
der Lebenswelt unserer Jugend. Wir stellen eine flachendeckende schnelle
Breitbandinternetanbindung in Landsberg am Lech und seinen Ortsteilen her
und fordern die Versorgung durch W-LAN-Hotspots.



Vorschlage fur Leitprojekte

(1) Landsberg innovativ
(2) Online-Marktplatz
(3) Raume fur Kreativwirtschaft (z.B. Co-Working Space)



Workshop Kultur- und Kreativwirtschaft ,,KREATIVES LANDSBERG AM LECH® am

22.09.2017 mit bayernkreativ




Kommentare / Ergdnzungen Strategieklausur Stadtrat 30.09.17
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HF Wirtschaft und Digitalisierung |

Sicherung
Wirtschaftsstandort

Zusammenfassung ,,Sicherung
Funktionen“ und ,,EH und
Innenstadt”

WLAN-Ausbau
fehlt hier

LL ist vor allem so lebens-
wert, weil es noch keine
Schlafstadt ist! Das soll so
bleiben. Indikator hierfir
kann die Auspendlerquote
sein, aktuell ca. 40 % ->
Ziel dieses sollte gehalten
bzw reduziert werden .
Malnahmen:

1. Erhebung: fiir welche
Jobs pendeln LL-er
aus?

2. Abgleich mit Arbeits-
platzangebot in LL

3. (Versuch der)

Korrektur durch

entsprechende

Ansiedlungspolitik

Traditionelles Handwerk
in der Altstadt

Dynamische
Offnungszeiten halte ich
fiir kontraproduktiv fiir
die Kunden — auch wenn

die veroffentlicht

werden sollten Aktive Rolle Stadt- Wirtschaftsausschuss als
/Citymanager Plattform




HF Wirtschaft und
Digitalisierung I

Fokussierung auf
Einzelhandel
irritiert hier,

Gastronomie,
Hotelgewerbe,
Tourismus ist
eigenstandig
forderungswiirdig

Wertschopfung fir d. Stellt aber zukiinftiges
Stadt kommt nicht von Potenzial dar!

den Kreativen!
Interessenskonflikt

mit sozialer Stadt

Nein!!

Sport ist auch wichtig!

Kulturtourismus,
(Konzerte, Aus-
stellungen, Museum)

Barrierefreier
Tourismus -
Stadtplan

Bitte als ersten Privatinitiative?
Impuls verstehen
Tourismus:forderung soll insb. indirekt geschehen, LL
soll keine klassische Touristenstadt mit Souvenirladen
werden, sondern durch seine Lebensqualitat fir
Bewohner und auch f. Besucher attraktiv sein




Dorfentwicklung Erpfting — HF 3

Wirtschaft + Digitalisierung
Grundlagen

,| ,| Erhaltung der Existenzgrundlage landwirtschaftlicher Betriebe — FNP anpassen

H | Einrichtung einer Erpftinger Homepage

H | Betrieb eine Wlan-HotSpots im Ortskern Erpfting

g

m Erpftinger Stromnetz kaufen




Ellighofen - Schwerpunktthemen

Bauen & Wohnen Wohnraum schaffen

Wirtschaft & ,Energie autark” — Eigene Energieversorgung Strom und Wirme

Digitalisierung

Kultur & Freizeit Lagerhaus Dorfzentrum

Mobilitat & Umwelt B17 Uber/Unterquerung

Mobilitat & Umwelt Verkehrssicherheit und Verkehrsberuhigung




Ellighofen - Stichpunkte zu ,,Energie Autark”

Photovoltaik in Ellighofen produziert 13 mal mehr Strom als
benotigt

Altbaubestand mit geringem Isolationsstandard

Keine Gasanschluss im Dorf

Heizwarme vorwiegend mit Ol und Holz ( Pellets)



Ellighofen - Ideen zu ,,Energie Autark”

* Querschnittsthema fir Erpfting und Ellighofen

* Erfahrung und Information flur Energiewende im landlichen
Raum aufbauen

* Entwicklung eines Pilotprojektes fur Landsberg



Reisch

. UNSER RE|SCH LANDSBERG 2035
Wo stehen wir aktuell? © N
Ergebnisse der ersten Blirgerwerkstatt
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Reisch

Wo stehen wir aktuell? WREER BRISG W S

Internet-/Mobilfunkausbau und Nachbarschaftshilfe-App

GEMEINSAM IUKLINFT GESTALTEN.

* Zielsetzung: FTTH (Fibre To The Home)
e Verankerung im Strategiekonzept fur die Gesamtstadt

e Zielsetzung:
Verbesserung des Netzzustands

e Losungen mussten bereits entwickelt sein
e Beratung beim SDL-Seminar Stadtteil-tUbergreifend

Nachbarschaftshilfe-App




Leitprojekte
— Wirtschaft und Digitalisierung

(1) Landsberg innovativ
@ (2) Online-Marktplatz
@ (3) Rdume fir Kreativwirtschaft (z.B. Co-Working Space)



BUrgerkonferenzen

Ablauf




Ziele der Burgerkonferenzen

Die Unterlagen gehen ca. 2 Wochen vor
: jeder Biirgerkonferenz den geladenen
Teilnehmern zu.

~ Schritt7

Ziele der Burgerkonferenzen:
- Erzielung von Konsens (Einvernenmen) zu (ausgewahlten) Zielen

- gemeinsame Ideensammlung zu den Leitprojekten

- Reduktion des Inputs auf das Wesentliche

- Feststellung der Vollstandigkeit der Vorschlage
(wobei keine neuen Aspekte einflieBen sollen)

- Festlegung des weiteren Vorgehens bei strittigen Themen
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BUrgerkonferenzen

5 Blockveranstaltungen

e ,Bildung und Soziales™ (Februar/Marz 2018)

e ,Bauen und Wohnen" (Februar/Marz 2018 )

e ,Wirtschaft und Digitalisierung™(Februar/Marz 2018)

e ,Kultur und Freizeit" (Februar/Marz 2018) ¢

e ,Mobilitat und Umwelt" (Februar/Marz )

: = Konferenz
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Die Blirgerkonferenzen — Rolle Strategieteam

Bis zu 35 Personen:
@® 24 stadtrite

O 3-6 Fachleute der
Verwaltung, externe
Experten

() 15-25 Biirger

@ 3 erfahrene Moderatoren

000 @00e

@000 0O O @0

Jewsy |
ZUdJaJuoy
OO0 O OO0

OO0 e O O
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Eckdaten Leitprojekte

MaBnahmen zur Verdeutlichung der Ziele des
Handlungsfelds

Kurzfristige Umsetzung
Sichtbarkeit

neue Idee

Attraktiv (auf das wesentliche reduziert) und
diskussionsfahig dargestellt

gut visualisiert
Blrgerbeteiligung
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Vorbereitung der Burgerkonferenzen

~ Schritt7

Vorbereitung in Verwaltung und Strategieteams:
- Benennung eines Ansprechpartners flr die Leitprojekte
- Erstellung eines Vorschlags (Zielvorschlage)

- Erstellung einer Vorschlagsliste mit entsprechenden
konferenzfahigen Projektbeschreibungen fur
Leitprojekte
2-3 Leitprojekte / MaBnahmenbiindel pro Konferenz

(Beispielgebend fur das Thema bzw. als Losungsansatz)
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Die Burgerkonferenzen- moglicher

- kurze Vorstellung der Konferenzteilnehmer
- Konsens erzielen Uber die , Zielvorschlage™
- Weitere Ideensammlung fiir die Leitprojekte

- Arbeitsphase: Leitprojekte
(in Kleingruppen, Delphi- Methode)
Rlckversicherung: sind die Anregungen aus der
Blrgerbefragung vollstandig und sinngemal
bertcksichtigt ?

Ideensammlung: Wie und an welcher Stelle sollen
/missen die Projektbeschreibungen geandert bzw.
erganzt werden

- Unklarheiten, offene Fragen dokumentieren

- weiteres Vorgehen vorstellen bzw. festlegen

Ablauf
|

G
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BUrgerkonferenzen

18:00 - 18:15
18.15 -19.00
19:00 - 20:30

20:30- 21.00

im Anschluss

BegrifBung und Einflihrung
Zielkonsens
Parallele Tische

ooo e CCe 000 e O0e 000 eO%0e

@) O o) @)
o X o O 2 o 9 o
w ® g e
(@) (2 @) ! @)
O o @) c (@) )
N, @) «Q ) 3 o
@) ) o o D o © =3 o
o) @ ) 2 o )
S N o o . o B @)
) ~ ®) o @) ® o
@000 e O O ®cTUe 0 O ®cTUe 0 ©

Sichtprasentation der Ergebnisse

Pressegesprach mit Moderatoren
und Blrgern
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MUSTER Strategielogik

HF 5 Mobilitat + Umwelt

. Priorisierung aktuelle Zielerreichungs- Investitions-
Nr. PI'Ojekt / MaBnahme iiber Projy Federfiihrung Indikator / Kennzahl Ist-Zustand Soll-; i in% itp in€

Operatives Ziel 1.1 .... z.B. Verdopplung des Anteils der Radfahrer in Bezug auf den stadt. Gesamtverkehr bis 2035

Referat Radwege-

111 Flachendeckendes Radverkehrsnetz 2018 StraBenbau Kilometer 50 km 100 km 2025
Referat Anzahl Einzel-

1.1.2 ausreichend sichere und komfortable Fahrradabstellplatze 2018 StraBenbau Abstellplatze 0 250 2022 25.000
Referat Anzahl Verleih

1.1.3 Fahrrad—VerIeih—Sistem 2019 StraBenbau Fahrrader/Einwohner 0 500 2025 100.000

Operatives Ziel 2.1 z.B. Verbesserung der Information beim OPNV

Anzeigetafel pro
2.141 Beschaffung eines Anzeigesystems fiir den Stadtbusverkehr 2018|Ref. 32 Haltestelle 0 50 2019 500.000

2.1.2 eigene App fiir OPNV (Stadtbus und AST) 2018|Ref. 32 Anzahl der Nutzer 0 5.000 2018 5.000
2.1.3




Projektplan Unser Landsberg 2035 (29.September2017)

‘ Entwicklung Leitbild u. Masterplan ‘ Feb 21, 2017 - Mai 15, 2018

ﬁ Jan 19, 2017 - Mrz 28, 2017

Jugendbefragung [ Feb 1, 2017 - Feb 28, 2017

Biirgerkonferenzen i Jan 16, 2018 - Feb 27, 2018

Umsetzungskonzept (Steuerung & Doppik) | ‘ Sep 29, 2017 - Feb 28, 2018

. Mrz 1, 2018 - Okt 1,
| Umsetzung der Gesamtstrategie z

2018
7. Lenkungskreis Workshop Kreativwirtschaft
> Mai 2, 2017 > Sep 25, 2017
Strategieklausur Ortsteile
} Jul7,2017
Jugendkonferenz STR-Klausur I
I} Mrz 12,2017 > Sep 30, 2017
Workshop VI Runde
Workshop Ill Runde,. Workshop IV Runde Workshop V R Morkshﬁ lachennutzungsplan
I> Feb 21, 2017 b Jun 11, 2017 I> Okt 16, 2017 Jan 11, 2618 Mrz 7, 2018
6. Lenkungskreis 8. Lenkungskreis 9. Lenkungskreis . .
> Apr 4, 2017 > Jul 18, 2017 > Nov 28, 2017 > 10. Lenkungskreis > Broschiire
Jun5, 2018 Sep 14,2018
Heute
| Y
Jan Mrz Mai Jul Sep Nov 2018 Mrz Mai Jul Sep 2018
| |
Jul 31, 2017

Zwischenbericht — Landsberg 2035

Jul 31, 2018
STR-Beschluss

Mai 16, 2018
Endfassung Landsberg 2035



Weiteres Vorgehen

Workshop 5
u. Lenkungskreis
07.12.2017

Auseinandersetzung mit Ergebnissen der Strategieklausur
Recherche bestehender Ziele (Fachabteilungen)

Bisherige Ergebnisse der Handlungsfelder

Weiteres Verfahren

Fertigung von Projektskizzen

Stadtrat 20.12.2017

Kenntnisnahme der Ziele und Leitprojekte fir die Birgerkonferenzen

Workshop FNP

Workshop Flachennutzungsplanung mit Vertretern der Strategieteams und
Ortsteile

Blrgerkonferenzen |+ Diskussion der zuvor eingebrachten Blrgervorschlage
» Ziel: Konsens + Anregungen / Ideen fir Projekte

Workshop 6 * Auswertung Ergebnisse Burgerkonferenzen

April 2018 * Abgleich vorhandener Ziele / Landsberg 2035

Abstimmung Masterplan fir LK und STR

Lenkungskreis

Diskussion Entwurf Masterplan

Projektsteuerung

Endredaktion Gesamtstrategie

Stadtrat

Entwurf Gesamtstrategie (Ziele und Masterplan)

Stadtrat Juli 2018

Beschluss Strategie und Umsetzungskonzept und Umgang mit alten Zielen

Ab Herbst 2018

Vorstellung der Gesamtstrategie
Umsetzung der Gesamtstrategie




Vorabinformation:

1. Unternehmerabend der Stadt Landsberg am Lech

Donnerstag, den 18. Januar 2018, 19.00 Uhr
Im Historischen Rathaus



Anlagen

Prasentationen



5 Leitbilder

Fachplanungen, KEKIS, Gutachten,
Planungsgrundlagen

und Konzepte ,Zukunft am Lech

Dorfentwicklungsprogramme

Flachennutzungsplan
Steuerung (Doppik)

% 2

MafRnahmen und
Projekte



Anlage 5 zum Protokoll WS 5 HF 3




Netzwerk der Kreativitat

Bildung eines Kreativ-Netzwerks
Synergien zwischen & Schnittstelle fur Wirtschaft und Kreative

Unterstitzung beim Aufbau
Sponsoren / Mitmacher/innen

Planung & Durchfiihrung Workshop
Kultur-und Kreativwirtschaft + Vertreter/innen der Stadt

Aufbau “Kreativ-Community”-Plattform
zum Informationsaustausch




Helfer der Kreativitat - “Der Kimmerer”

Kultur/Kunst Affinitat

Kurze Entscheidungswege und Schnittstelle
(Kreative <-> Stadt)

Erfahrung und Kenntnisse im Ordnungsrecht
Zugangliches Netzwerk zu Schnittstellen-Fkit.

Erreichbarkeit (Direkter Draht)
Klare Verantwortlichkeiten

Insbesondere zu anderen Ressorts bspw. Kultur

Freie Kapazitaten fur die Kreativwirtschaft



Orte der Kreativitat

Kultur- und Grinderzentrum fir Kreative
Meetingraum /
Ausstellungsraumlichkeit(en) /
Co-Working / Maker Space / Hub

Zeitlicher Horizont

Larmunempfindlich

Zentral

Exponiert und als Teil der Stadt sichtbar
Gunstige Mieten

Zeitlich gesichert




Status Quo / Offene Punkte

e Erste Treffen der “Kreativen” Email
e Bedarf ermitteln Orte: Moglichkeiten in Landsberg suchen / definieren

Unterstltzung / Ansprechpartner zum Mitmachen:
Andreas Kramer - info@architekturbuero-ak.de




